Giimnaasiumi eesti keele Il kursus ,Meedia ja mojutamine”

Oppeprotsessi kirjeldus

Sissejuhatus

Kursuse ,Meedia ja m&jutamine” eesmargiks on dppida tundma erinevaid meediakanaleid ja -Zanre.
Kursuse kaudu taotletakse, et Opilane teab meediaeetika pohimotteid, tunneb &ra pohilised
verbaalsed ja visuaalsed mé&jutamisvotted, analldsib kriitiliselt erinevaid ajakirjandustekste, eristab
fakti arvamusest ja usaldusvadrset infot kisitavast. Kursuse raames loob O&pilane ise
ajakirjandustekste.

Oppeprotsessi  kirjeldus koosneb jargmistest osadest: dpitulemused, Bppesisu, p&himdisted,
metoodika, soovitused dppetegevuseks, I6iming ja Gldpadevuste kujundamine, lisamaterjalid.

Kursus hdlmab 35 6ppetundi. Selle jooksul kasitletakse jargnevaid teemasid: ,, Kommunikatsioon”,
,»Ajakirjanduszanrid“, ,Modjutamine”, ,Reklaam“. Tundide labiviimiseks kasutab Opetaja lisaks
Opikutele veebipohiseid materjale, digivahendeid ja lahtub aktiivOppemeetoditest.

Hindamine
Hindamisel ldhtutakse gimnaasiumi riikliku 6ppekava lildosa satteist ja kooli dppekavast.

Opioskusi hinnatakse suuliste vastuste, kirjalike tddde ning praktiliste tegevuste alusel nii sénaliste
hinnangute ja numbriliste hinnetega. Tahtsal kohal on kujundav hindamine, mis keskendub eelkbige
Opilase arengu vordlemisele tema varasemate saavutustega.

Kursuse raames hinnatakse korrektset suulist ja kirjalikku keelekasutust, eri liiki tekstide moistmist ja
kriitilist anallQUsi, tekstiloome- ja argumenteerimisoskust, teabeallikate kasutamise oskust.

Opitulemused:

1) tunneb meediakanaleid ja -Zanre, nende tunnuseid ning meediateksti vastuvotu eripara;

2) anallisib verbaalset teksti visuaalses ja audiovisuaalses kontekstis;

3) oskab sGnastada teksti sGnumit, leiab viiteid ja vihjeid teistele tekstidele ning tGlgendab
teksti seostuvate tekstide kontekstis;

4) eristab fakti arvamusest ning usaldusvaarset infot kiisitavast;

5) tunneb meediatekstis &dra argumendid ning pohilised verbaalsed ja visuaalsed
mdjutamisvotted;

6) anallusib kriitiliselt reklaami ning mdistab reklaami varjatud sGnumit.

Oppesisu

1. Kommunikatsioon: kommunikatsioonimudelid, kommunikatsioonivabadus. Lihililevaade
meedia ajaloost. Meediakanalid. Muutused uue meedia ajastul, sotsiaalmeedia, ristmeedia.

2. Ajakirjanduszanrid: tekst ja kontekst. Eri tlilpi meediatekstide vastuvétu spetsiifika; verbaalse
teksti taju heli ja pildi kontekstis. Meediatekstide usaldusvadarsus. Kvaliteetajakirjandus ja
meelelahutusajakirjandus. Olulisemad meediazanrid (uudis, juhtkiri, reportaaz, intervjuu,
arvamus).




3. Modjutamine: meediaeetika ja  -kriitika. Meedia retoorika, demagoogia- ja
manipulatsioonivétted. Verbaalne ja visuaalne mdjutamine. Oma seisukoha eetiline ja asjakohane
sOnastamine. Autoripositsioon, infoallikad ja nende usaldusvaarsus. Kriitiline ja teadlik lugemine.
Fakti ja arvamuse eristamine. Sotsiaalsete tunnuste ja miitide konstrueerimine meediatekstis.

4. Reklaam: reklaam mainekujundusvahendina. Reklaami sihtrihmad ja kanalid. Erandlik
keelekasutus ning tahelepanu &dratamise votted. Reklaami varjatud sdnum. Reklaami mdgju
(kommerts-, sotsiaal- ja poliitiline reklaam jm). Reklaam ja seadused. Kriitilise reklaamitarbija
kujundamine.

Pohimoisted: kommunikatsioon, kommunikatsioonimudel, kommunikatsioonivabadus, tsensuur,
sOnavabadus, sotsiaalmeedia, ristmeedia, meedia, meediakanalid, meediatekst, uudis, juhtkiri,
reportaaZz, intervjuu, arvamus, kvaliteetajakirjandus, meelelahutusajakirjandus, demagoogia,
manipulatsioon, meediaeetika, meediakriitika, fakt, arvamus, reklaam, kommertsreklaam,
sotsiaalreklaam, poliitiline reklaam

Metoodika

Opetaja
— kasutab erinevaid 6pikuid, digivahendeid ja veebipbhiseid materjale;
— valib vélja anallsitavad saated, artiklid jm;
— rakendab erinevaid aktiivoppe meetodeid (paaris- ja riihmatddd, rollimangud jm);
— suunab Opilasi otsima infot erinevatest allikatest (ajalehed-ajakirjad, trikised; televisioon-
raadio, veeb, sotsiaalmeedia, ristmeedia jm);
— koostab to6juhendid.

Soovitused vdoimalikeks 6ppetegevusteks

1. Kommunikatsioon

Opilane

— anallisib pdevakajalist uudist kommunikatsioonimudelist Iahtudes;

— arutleb vaba ajakirjanduse plusside ja miinuste lle;

— tutvustab meediakanaleid;

— koostab ajatelje meedia ajaloo kohta;

— vordleb erinevate ajalehtede ja telekanalite vorguvaljaandeid;

— otsib internetist/sotsiaalmeediast infot avaliku elu tegelase, tavainimese ja iseenda kohta;
— jalgib aktuaalse uudise liikumist ristmeedias.

2. Ajakirjanduszanrid

Opilane
— vordleb sotsiaalmeedia, vorguvaljaannete ja triikiajakirjanduse tekstide keelekasutust;
— teab ajakirjanikega suhtlemise reegleid;




— eristab kvaliteetajakirjandust ja meelelahutusajakirjandust;
— anallUsib thte televisiooni/raadio vestlussaadet;

— anallUsib uudise Ulesehitust;

— vordleb erinevate valjaannete juhtkirju;

— kirjutab arvamusloo, reportaazi vGi intervjuu.

3. Mojutamine
Opilane
— teab meediaeetika pohimotteid;
— tunneb demagoogia ja manipulatsioonivotteid;
— oskab leida meediatekstidest keelelise m&jutamise naiteid;
— eristab fakti arvamusest;
— vordleb lGhe pdevalehe vorguvaljaande arvamus- ja spordirubriigi fotosid;
— leiab telesaatest visuaalseid mdjutamisvétteid;
— tunneb meediatekstis dra argumendid ja pShilised m&jutamisvotted;
— kirjutab arutluse meedia mdjust inimesele.

4. Reklaam
Opilane
— mbdtleb vilja ja koostab sotsiaalreklaami/tootereklaami;
— leiab reklaamidest manipulatsioonivotteid;
— analiiisib reklaamtekste (sihtriihm, sGnakasutus, visuaalsus, heli, muusika);
— arutleb reklaamide eetilisuse Ule;
— tunneb reklaamiseadust;
— arutleb reklaami ja mainekujunduse teemadel.

Loiming ja iildpadevuste kujundamine

Ainetevaheline 16iming: kirjandus, vodorkeeled, sotsiaalained, arvutidpetus, kunst ja muusika.
Arutluste, analliliside ja erinevate tekstide kaudu arendatakse argumenteerimisoskust, kriitilist
suhtumist meediasse. Loovtegevuste ja rollimdngude kaudu Opitakse meediat ldhemalt tundma.
Digivahendite abil otsitakse, edastatakse infot ning luuakse reklaame, videoid jm. Opitakse
nagema reklaami visuaalseid ja auditiivseid komponente.

Kultuuri- ja vaartuspadevus. Kujundatakse kolbelisi vaartusi, sotsiaalseid hoiakuid ning
téekspidamisi, suhtumist oma ja teiste rahvaste kultuuriparandisse.

Sotsiaalne ja kodanikupadevus. Paaris- ja rilhmatdods arendatakse koostodoskust, arvamuse
avaldamisoskust. Loov-ja anallilsllesannete kaudu kujundatakse oskust eetiliselt ja olusid
arvestades suhelda nii suuliselt kui ka kirjalikult.

Enesemadratluspadevus. Meediatekstide kaudu toetatakse maailmapildi  kujunemist.
Opiolukordades luuakse vdimalused samastuda aktuaalsete teemadega.

Opipadevus. Meediatundides arendatakse kuulamis-, lugemis- ja kirjutamisoskust, eri liiki tekstide
mdoistmist, fakti ja arvamuse eristamist, teabe hankimist ja selle kriitilist kasutamist,
ajakirjanduszanride loomist.




Suhtluspadevus. Meediatundides arendatakse oma seisukohtade esitamise ja pdhjendamise
oskust.

Matemaatika-, loodusteaduste- ja tehnoloogiaalane padevus. Meediatekstide pdhjal
arendatakse oskust lugeda teabegraafikat v6i muul viisil visuaalselt esitatud infot, leida andmeid,
Opitakse leitud infot analliisima, sOnalise teabega seostama ning tblgendama. Arendatakse
tehnoloogiliste vahendite kasutamisoskust.

Ettevotlikkuspadevus. Meediatekstide kaudu Opitakse votma seisukohti, otsima lahendusi,
suhtuma kriitiliselt Uhiskonna probleemidesse. Reklaamide ja videote tegemine soodustab
Opilaste omaalgatust ja aktiivsust ning 6petab neid ihendama teooriat praktikaga.
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Reklaam emakeeledpetuses http://oppekava.innove.ee/reklaam-emakeeleopetuses/
Kriitiline kirjaoskus http://oppekava.innove.ee/kriitiline-kirjaoskus-ning-diskursuseanaluus-
meediatekstide-ja-keelelise-mojutamise-analuusiks/

Reklaamiseadus https://www.riigiteataja.ee/akt/RekS

ERRi koduleht http://www.err.ee/

Youtube’i jm reklaamid

Ajalehtede ja ajakirjade erinevad véaljaanded
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